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Innovazione e trasferimento tecnologico
Sostegno allinternazionalizzazione

B Sviluppo sostenibile e digitaizzazione

[ Rafforzamento delle filiere produttive localli

Per sostenere linnovazione e potenziare la
competitivita delle imprese del territorio, la
Regione Marche ha annunciato un
pacchetto di misure con una dotazione
complessiva di 25 milioni di euro. Il piano
rientra nella Strategia di  Sviluppo
Economico 2025, delineata a seguito delle
esigenze emerse durante lincontro
dellOsservatorio regionale sulla
specializzazione intelligente, svoltosi a Jesi
lo scorso gennaiio.

La strategia si concentra su strumenti di
finanziamento dedicati allaricerca, allo
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sviluppo e allinnovazione, con l'obiettivo di
rafforzare il tessuto produttivo regionale.
Le risorse messe in compo si aggiungono
al cofinanziomento europeo, per un totale
di oltre 132 milioni di euro destinati alla
crescita economica e alla competitivita
del territorio marchigiono.

Uno degli interventi piu rilevanti riguarda lo
scorrimento delle graduatorie di bandi gia
avviarti, una misura adottata in seguito alla
richiesta avanzata dalle Associozioni di
categoria. In particolare, € stata proposta
la ridllocazione di 259 milioni di euro
derivanti da economie di gestione verso
bandi dellAsse 1 del PR FESR Marche
2021-2027, che avevano registrato una
partecipazione elevata.



| fondi saranno destinati a diverse misure
gia avviate negli ultimi anni, tra cui:

@» Bando “Ricerca e sviluppo per innovare
le Marche” (maggio 2023);

m» Bando “Innovazione di prodotto o ser-
vizio sostenibile e digitale” (dicemlbre 2023);

B» Bando “Infrastrutture locali per lo svi-
luppo imprenditoriale” (febloraio 2024);

B» Bandi per il “Sostegno agli investimenti
in ammodemamento  tecnologico e
nuove unita produttive”.

Grazie a questo intervento, sard possibile
finanziare 212 progetti presentati da 239
imprese, con un’attenzione particolare all
settore dellartigionato. L'obiettivo € dare
una spinta concreta allinnovazione e allo
sviluppo del sistema produttivo regionale,
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sostenendo le imprese che erano rimaste
escluse dai precedenti finanziomenti.

Lattivitd della Regione prosegue con un
fitto calendario di nuovi bandi in uscita
nellombito del PR FESR 2021-2027, che
riguarderanno:

Progetti di industrializzazione dei risultati
dellaricerca;

Progetti diricerca industriale per il tras-
ferimento tecnologico;

Promozione di iniziative in rete e di filiera
per il riposizionamento competitivo a
livello interazionale.

Con queste misure, la Regione Marche
punta a rafforzare il tessuto economico

locale, favorendo linnovazione e la
crescita delle imprese sul territorio.
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Linternazionalizzaozione e linnovazione
sono due strumenti imprescindibili per
garantire lo crescitaela oompe’rl‘rlvrrq delle
imprese marchigiane in un confesto
globale sempre piu dinamico. Aprirsi ai
mercati esteri non significa solo esportare
prodotti o servizi, ma confrontarsi con
huovi standard, tecnologie avanzate e
competitor internazionali. Questo spinge le
imprese a rinnovarsi continuamente, sia
nei processi produttivi sia nelloffertq,
rendendo linnovazione un elemento chia-
ve per affrontare i mercatiinternazionaili.

Per SVEM, linfemazionalizzazione cos-
tituisce una leva per diffondere nuove
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idee, migliorare le competenze e
promuovere  soluzioni sostenibili e
tecnologicamente avanzate. Quando le
imprese marchigione entrano in contatto
con realtd intemazionali, non solo
ampliano i propri spazi commerciali, ma
accedono anche a modelli innovativi che
possono essere adottati e adattati al
nostro territorio.

Questo legame tra  intemazionaliz-
Zaizione e innovaizione € emerso con forza
durante i due seminari

“PROCESSI DI
INTERNAZIONALIZZAZIONE
4.0: APPALTI EUROPEI E
TUTELA DELLA PROPRIETA
INTELLETTUALE”

che si sono tenuti a Sirolo e ad Ascoli
Piceno e ai quale SVEM ha preso parte
con particolare interesse. Questi eventi,
organizzati in collaborazione con Space
Up, hanno dimostrato quanto sia
essenziale per le aziende essere pronte a

cogliere le opportunita offerte dallUnione
Europeq, sfruttando strumenti come la
piattaforma TED per gli appalti pubblici e
proteggendo il proprio capitale intellettuale
attraverso marchi e brevetti.



Innovare € anche il modo migliore per
rendere sostenibile il percorso di
internazionalizzazione. Le imprese che

Investono in digitalizzazione, ricerca e
sviluppo, o che adottano modelli produttivi
sostenibili, trovano piu faciimente il loro
spaizio nei mercati globali. Questo significa
che lintemazionalizzazione non € solo uno
strumento per vendere allestero, ma
un’occasione per ripensare e migliorare |l
proprio modo di fare impresa.

Come SVEM, ci impegniamo a sostenere
le imprese marchigione in questo
percorso, assicuraondo strumenti e
competenze per affrontare le sfide globali
COoNn una huova visione operativa. Il nostro
obiettvo €& costruire un sistema
economico regionale che sia non solo
aperto al mondo, ma anche capace di
distinguersi per idee e soluzioni nuove.

CONSIGLIERE DISVEME
DIRETTORE DELLARIVISTAMARCHEU



LO SVILUPPO DEL TERRITORIO
SOTTOIL PROFILOECONOMICOE
DEL TURISMO

Numerosi sono gli interventi che stiamo
mettendo in atto sia da un punto di vista
economico che turistico per il territorio di
Montalto delle Marche. Tra i principali, da
un punto di vista economico mi piace
ricordare prima di tutto il progetto EVA -
Eccellenze Valle dellAso, che si sta
sviluppando nella nostra Valdaso. E liche il
Comune di Montalto delle Marche sta
infatti  readlizzando un grande polo
finalizzato prima di tutto al supporto degli
imprenditori agricoli della Valle con servizi
e formazione dedicata proprio a loro, oltre
ad uno spazio per la lavorazione e
trasformazione dei prodotti del territorio e
aree dedicate alla didattica e formazione.

Un progetto importante, quindi, che rientra
nei confini di Montalto, ma che riguardera
tutta la vallata dellAso. Il tutto grazie a una
rete di servizi innovativi per favorire la
creazione di economie legate dlla

produzione, trasformazione e
commerciadlizzazione dei prodotti, oltre a
stimolare investimenti nellambito

delleconomia circolare. Da un punto di
vista turistico, invece, nel pil ampio picno
di rigenerazione PNRR “Metroborgo
MontaltoLab”, stiamo portando avanti un
progetto strategico di sviluppo turistico
partecipato, che quindi sta partendo dall
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basso, dai nostri cittadini e operatori del
settore, che si stanno mettendo a
disposizione per costruire insieme una

destinazione turistica il piu possibile
condivisa. Un percorso importante di
coinvolgimento comunitario,

recentemente rafforzato anche dal
bando regionale “borgo accogliente”, e
che traccia e definisce la visione strategica
del nostro territorio, per diventare sempre
di pit una destinazione riconosciuta e
capace di attrarre nuove comunita di
visitatori, residenti e imprenditori.



L'IMPORTANZA DEIPROGETTIE
DEIFONDI EURORPEI

| fondi europei che abbicamo a disposizione
in questo Mmomento storico sono
fondamentali per redlizzare  piani
ambiziosi come quelli che stiomo
redlizzando a Montalto. Mi riferisco
soprattutto alfopportunita del PNRR che a
Montalto ha il home del progetto

“MENRGBORGO
MONTALTOLAB=
PRESIDIATIOBICIVIETA
EUNURE”

(nellombito  “Aftrattivitad Borghi”  del
Ministero della Cultura - Linea A - PNRR),
finalizzato alla  rigenerazione urbana,
sociale, economica e culturale del
territorio. Un piono che si sviluppa su
“Cantieri Progettuali” che corrispondono a
edifici di inestimabile valore artistico-
culturale ed anche affettivo per Ila
comunitamontaltese, luoghi scelti per
essere ripristinati nel loro antico splendore
e dllinterno dei quali si stanno attivando
funzioni su vari ambiti, per diventare cuori
pulsaonti del nuovo ecosistema del
Metroborgo. Un progetto che ritengo
COraggioso e hecessario, un'opportunita
che non potevamo perdere ma che - va
detto - spesso deve fare i conti con
difficoltd e lungaggini burocratiche
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complesse da gestire per i nostri piccoli
uffici, che non smetterd mai di ringraziare
per o competenza e limpegno. Per
rendere ancora piu efficaci i nostri piani,
pero, mi picce ricordare che stiamo
utilizzando - anche per medesimi progetti
- sia fondi sisma (in quanto Montalto e
anche un Comune del cratere sismico
2016) sia fondi PNRR. Questo ci permette
di recuperare completamente degli
immobili da un punto di vista strutturale e
attivarvi poi delle azioni e funzioni durature
nel tempo.



|PROGETTIREALIZZATIE QUELLI
FUTURI

Tanto abbiomo falto ma ancora
moltissimo potremo fare per il nostro
territorio. Senza entrare nel dettaglio di
temi a me particolarmente cari come |l
presidio sanitario di prossimita, la scuola, la
cultura e il turismo, sui qualli lavoriamo con
successo da anni, citero solo alcuni fra i
tanti interventi oonclu3|, come il lavoro
fatto su Palazzo Paradisi, ormai un polo
dedicato dlfarte e alla cultura, che nel
progetto  “Metroborgo  MontaltoLalb”
vedra la_sua completa realizzazione, e
ancora: € stata riaperta la Torre Civica
nella centralissima Piczza Umberto |,
dedicarta ai nostri preziosi archivi storici. Poi
i lavori per riportare alla luce luoghi partico-
larmente cari a cittadini e visitatori, come
lanuova “passeggiata di San Rocco” ola

“passeggiata del monte” che costeggicno
il centro storico e oggi lo impreziosiscono, o
gli interventi a favore delle frazioni di
Patrignone e Porchia, oltre alla Valdaso
con il Mulino di Sisto V. Se invece dovessi
scegliere due tra i numerosi progetti futuri
da realizzare, tengo molto a ricordare il
sempre pil concreto piano per un NUOvVo
grande polo socio-sanitario per Montalto,
a due passi dal centro storico, e il progetto
di residenzidlita allinterno del borgo, per
dare una forfe spinta al ripopolamento
dentro le mura, grazie ad appartamenti
per giovani coppie che vorranno vivere nel
“cassero” di Montalto. Nel complesso,
questo progetto di residenzialita prevede
di recuperare lintero stabile dellEX
Episcopio cittadino per readlizzare un
sistema integrato anche con spazi comuni
di servizio per il Comune di Montalto, oltre
che attrattiva anche per i Comuni limitrofi.




66 —
CHIE DANIEL MATRICARE“

Daniel Matricardi, 41 anni, in servizio
presso la Polizia di Stato. E al suo
secondo mandato come sindaco di
Montalto delle Marche, dopo essere
stato assessore nello stesso Comune.
Attualmente, ricopre anche la carica
di Consigliere nazionale ANCI ed ¢ il
Presidente della Conferenza dei
@daci sulla Sanita del Piceno.

IL SOGNO DA SINDACO PERIL SUO
COMUNE

I mio sogno? Contribuire a fare di
Montalto un luogo in cui le opportunitd
delle grandi cittd possano essere
concretizzate e readlizzate anche in un
piccolo comune delle aree interne, proprio
come quello che amministro. Quindi,
insieme alla mia squadra amministrativa e
comunaile, penso e lavoro affinché

questo sogno porti a ricadute da

un punto di vista occupazionale,
residenziale e turistico, per

aftrarre  anche tipologie di

visitatori e abitanti che, fino ad

oggi, hon avrebbero moai

pensato di poter lavorare o

vivere in un piccolo paese.
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SINDACO DIMONTALTO




SINDACO FIORDELMONDO, QUAL
E IL RUOLO DEIPROGETTI EUROPEI
NELLO SVILUPPO ECONOMICO
DELLACITTAEINPARTICOLAR
MODO IN CHIAVE TURISTICA?

“Parlare di progetti europei, non significa
parlare solamente di fondi europei, ma
significa proiettare la dimensione europea
dentro una citta. Il nostro legame con
l[Europa €& fondamentale. 1l nostro
approccio nellintercettare le opporrunl‘rq
che derivano dai fondi europei €
pragmatico.

In Comune abbiamo awviato lo sportello
"Europd” che si occupa di intercettare i
bandi e svolgere quelle arttivita e procedure
amministrative su questioni che hanno
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Jesi punta  sulle
progeﬁuall’rq inrete

per una cittd a misura
d’Europa. Tra inves-
timenti internazionali e
nuove esperienze in
ambito culturale, Flam-
histrazione ha creato
uno sportello Europe
Direct per cogliere le
opportunita in ambito
europeo € un pParco
dedicato a David
Sassoli, compianta fi-
gura di spicco delle
istituzioni europee.

come riferimento I'Unione Europea, anche
per avere risorse a disposizione e selezio-
hare reti che offrono collaborazioni con
soggetti che hanno avuto esperienze
significative.  Presso  lInformagiovani,
invece, abbiamo aperto un ufficio “Europe
Direct”, cioé uno sportello utile ai giovani
per attingere tutte le news riguardanti
lEuropa e le opportunita promosse
dallUnione Europea. Tali esperienze
possono essere utili sia per costruire un
panel di comuni che partecipano
congiuntomente ai bandi europel, sia
anche solo per avere a disposizione dati di
conoscenza ulteriori utili al prosieguo della
costruzione di questa attivita”.



QUALISONO I TEMI PRINCIPALISU
CUIPUNTATE?

“I'temi che stiamo focalizzando sono quelli
dellagenda globale aftuale: fambiente e le
azioni possibili contro I cambiamento
climatico; la mobilita sostenibile, poi il
turismo, e in ambito culturale ponicMmo
grande attenzione al tema della memoria
storica. A Jesi abbiamo addirittura istituito
un assessorato ad hoc che riguarda
proprio la memoria storica. Abbiamo visto
che esiste un percorso di accessibilita ci
fondi in questo senso e ci piacerebbe
avere risorse a disposizione per insediare
allinterno della nostra cittd un polo
culturale importante, pensiomo di avere le
carteinregola per poter partecipare”.

JESIE AL CENTRO DI GRANDI
INVESTIMENTI INTERNAZIONALL
PRESTO SARA OPERATIVO IL POLO
LOGISTICO AMAZON. QUALI
SARANNO LE DIRETTRICI DI SVI-
LUPPO CHE LAMMINISTRAZIONE
COMUNALE DI JESISUPPORTERA?

“Si trafta di unesperienza nuova e
importante. L'amministrazione comunale
di Jesi supporta lo swluppo €conomico e
loccupazione, ma sardi un'esperienza che
ci porrd tanti altri punti di domanda. Noi
avremo probabilmente un insediomento
residenziale in piu, e quindi probabilmente

un aumento della domanda di servizi
sociali e di frasporto. Sard una cittd che i
muoverd piu velocemente. La sfida e
quella di immaginare una citta che
avanza, ma che sia anche caopace di
orientare questo avanzamento. Non
ppossiaomo accontentarci passivamente di
quello che genera questo tipo di
fenomeno, dovremo dare una direzione a
questo sviluppo. Dal punto di vista
ambientale, per esempio, punfiomo a
creare sinergie tra lo  sviluppo
occupazionale che sia in equilibrio con lo
sviluppo ambientale”.
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SUL TEMA TURISMO QUALISONOI
CARDINI DIQUELLA CHE POTRA
ESSERE IN FUTURO L'OFFERTA
TURISTICADI JESI E DEL
TERRITORIO LIMITROFO?

“A me piace pensare che chi viene qui da
turista possa sentire di poter abitare
questa cittd in senso piu amplo Quindic'e
bisogno di una citta che sappia mettere in
relazione sé stessa con chi arriva e penso
che Jesi stia maturando una buona
esperienza in questo senso. Ci sono dati e
situazioni nuove, come le numerose
produzioni cmemq'rograf iche.  Stanno
generando estrema curiosita e questo &
un qualcosa che genera economia e che
consente alla citta di avere spazi mediatici
molto piu importanti di quelli che puo
avere avuto finora. Ora bisognera dare un
consolidamento forte a esperienze come
questa”.

QUINDIIN AMBITO DI SVILUPPO
TURISTICO LE DIRETTRICI PRINCI-
PALISARANNO QUELLE DELLA
CULTURA, DELLENOGASTRONO-
MIA O CHE ALTRO?

“lo penso sempre che ci sia un altro fattore
determinante per chi si approccia a
visitare o a vivere una cittd: € quello della
quqll'rol del tempo. Chi vive nelle grandi
cittd & abituato in qualche modo a
organizzare la sua giomnata in modo
affannoso gidl dalla mattina. Vorrei che chi
arriva possa trovare qui a disposizione una
maniera nuova di dosare e godersi |l
proprio tempo. Per fare questo, ad
esempio, la vidbilitd ciclabile e
fondamentale. Dal punto di vista culturale,
enogastronomico, paesaggistico, Jesi
offre tanto”.




Narto e cresciuto a Jesi, classe 1975, & OY\QV\ZO %OY&&VKW\A?O

Avvocato del foro di Ancona. Molto
affezionato al quartiere di via Roma SINDACODI JESI
perché vi ha passato linfanzia, ha
frequentato il Liceo Scientifico
Leonardo da Vinci e si € laureato alla
Facolta di Giurisprudenza dellUni-
versitdl di Bologna. Ha vissuto un anno
di studiio allestero, presso FUniversidad
Complutense de Madrid. Ama
ascoltare la musica e andare in bici.
Prima della candidortura a sindaco &
stato consigliere comunale.

IL SUO SOGNO DA SINDACO PER
JESI?

“Jesi sta entrando in un'epoca nuova. Il mio
sogho e quello di una cittd che albbia una recle
consapevolezza di essere Importante, non
solo nel panorama regionale, ma anche in
quello nazionale. Quello che sta accadendo 4
qui &€ qualcosa che haunrilievo forte.
Anche se € una citta diprovincia a
tutti gli effetti, vorreichelacitta  _.
non si debba mai percepire
come provinciale. Dovra
riuscire a coniugare le
proprie esperienze con
una sana ambizione che A&
potra proiettarla ancora £
pitiin avanti”. :
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“Fano deve fornare a essere una cittd che
accoglie, una cittad che abbraccia i suoi
ospiti con il calore delle sue tradizioni e la
bellezza del suo paesaggio. Il turismo &
uno dei pilastri della nostra economia
locale, un motore capace di generare
opportunitd, valorizzare le risorse esistenti
e costruire un futuro ancora pit luMminoso.”
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Il sindaco di Fano Luca Serfilippi introduce
la visione che ha portato alla proposta del
nuovo piano per le strutture ricettive della
citta.

“In questi mesi abbiamo lavorato con
passione e determinazione, coinvolgendo
un team di esperti per tracciare le linee
guida di uno sviluppo turistico-ricettivo
capace di rispondere alle nuove esigenze
del mercato e dei visitatori. Abbiomo
definito un piano strategico che mette al
centro lospitalitd, la qualita e linnovazione.
Se in passato abbiomo assistito alla
trasformazione degli alberghi in residenze
private, oggi vogliomo ribaltare questa
tendenza. Vogliomo creare nuovi posti
letto, aprire le porte a chi desidera investire
e dare vita a nuovi hotel e strutture
ricettive. Solo cosl potremo offrire nuove
opportunita di crescita e sviluppo per il
turismo fanese. Fano deve credere nel suo
potenziale e puntare su un’accoglienza
autentica e innovativa.”



Serfilippi illustra quindi le tre diretirici
fondamentali della strategia: “Lo sviluppo
dei condhotel, la promozione del glaomping
e una serie di interventi normativi mirati a
migliorare le strutture ricettive e favorire
huovi investimenti. Vogliomo dotare la
hostra cittad di soluzioni modeme e
funzionali, capaci di intercettare le
esigenze di un furismo In continua
evoluzione. | condhotel rappresentano
una straordinaria opportunita: un perfetto
connubio tra la comodita di un hotel e il
comfort di una residenza privata. |l
glamping, invece, coniuga il fascino della
natura con il lusso e linnovazione. Sono
Mmodelli in forte crescita che si sposano
perfettamente con il hostro territorio.”

Accanto dlla redlizzazione di nuove
strutture, I piono prevede anche Ia
riqualificazione e fammodernamento di
quelle esistenti. “Grazie a un intervento
urbanistico mirato, semplificheremo |l
cambio di destinazione duso delle
strutture alberghiere, garantendo al tempo
stesso iI mantenimento della capacita
ricettiva complessiva. Ogni
frasformcizione dovra  rispettare  un
equilibrio, affinché il patrimonio turistico di
Fano possa crescere senza perdere la sua
identita.”

Un altro nodo cruciale del piano € la
destagionalizzazione. “Fano non  puo
restare una meta solo estiva: dobbiamo
renderla attrattiva durante tutto 'anno,

attraverso eventi culturali, sportivi e
congressudili. E un obiettivo ambizioso, ma
possibile, se riusciremo a creare le giuste
condizioni per investitori e operatori del
seftore.”

Il sindaco ripercorre poi i traguardi raggiunti
dalfamministrazione negli uliimi  mesi,
evidenziondo come Fano stia crescendo
con una progettualita chiara e con uno
sguardo rivolto al futuro. E fra i suoi
principali obiettivi, Serfilippi non ha dubbi:
“Vorrel essere ricordato come il sindaco
delle ciclabili. Fano deve dotarsi di unarete
di percorsi ciclabili che colleghino in
maniera capillare tutti i quartieri della citta.
Vogliomo garantire ai  cittadini (e}
possibilita
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di spostarsi in sicurezza in sella alle proprie
biciclette, raggiungendo facilmente |l
centro, le periferie e la zona mare.
L'obiettivo € potenziare le piste ciclabili
esistenti e realizzame di nuove, cosi da
rendere la bicicletta una vera alternativa
sostenibile ai mezzia motore.”

Il sindaco Luca Serfilippi delinea un
percorso chiaro per il futuro di Fano: una
cittd sempre piu accogliente, innovativa e
attenta alle esigenze di cittadini e turisti.

Luca Serfilippi, nato e cresciuto a Fano, €
profondamente legato alla sua cittd. Ha 37
anni, si € laureato in Economia e
Management  all'Universita  Politecnica
delle Marche ed €& responsabile
commerciale in un'azienda di prestigio. Ha
intrapreso il percorso politico nel 2012,
diventando assessore allAmbiente e dlle
Politiche Giovanili del Comune di Fano. Nel
2017 e stato eletto consigliere comunaile e
nel 2019 ha rinnovato il suo impegno
istituzionale, ottenendo la fiducia di oltre
1.000 concittadini.

Nel 2020, candidarto alle elezioni regionalli,
ha conquistato un seggio in Consiglio
Regionale delle Marche, assumendo
successivamente il ruolo di Presidente
della I Commissione Urbanistica. In
questa veste ha guidato la redazione del
nuovo Piono Regolatore Generale
regionale, un documento strategico atteso
da oltre 30 anni da cittadini e imprese.

L'm giugno 2024 € stato eletto Sindaco di
Fano al primo turno, ottenendo un ampio
consenso grazie alla sua esperienza e al
suo impegno per la citt.



CIVITANOVA
TRAECONOMIA,
TURISMOE
PROGETTI

INTERVISTA AL

SINDACO DI CIVITANOVA
MARCHE

CIPARLIDELLO SVILUPPO DEL
TERRITORIO SOTTO IL PROFILO
ECONOMICO E DEL TURISMO

“Civitahova €& una cittd in continua
crescita, una realtd vivace e dinamica che
ouarda al futuro con ambizione e
determinazione, grazie ad una visione
strategica che mette al centro la crescita

economica e il potenziomento del
turismo. L'economia locale vive di attivita
imprenditoriali che abbracciano

innovazione e tradizione, mentre il turismo
e in crescita, grazie a un'offerta sempre piu
variegata e a una cittd che sa accogliere e
stupire. Progetti strategici come Ia
riqualificazione del Varco sul Mare, |l
recupero degli edifici storici, il potenzia-

CRESCITAECONOMICA

SVILUPPO DEL TURISMO

mento dei servizi educativi con la
costruzione e la riqualificazione di asili nido
e [lattenzione al decoro, dimostrano
limpegno  dellomministrazione  nel
costruire una cittd moderna e funzionale,
senza perdere di vista lidentitd e la storia di
Civitanova. “
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QUANTO SONO IMPORTANTI |
FONDI E | PROGETTI EUROPEI?

"I progetti e i fondi europei sono
fondamentali per lo sviuppo ed |l
benessere di una comunitd. Ci
permettono di finanziare progetti che
migliorano la qualita della vita dei cittadini.
In particolare, ci danno l'opportunita dli
adccedere a risorse che, altrimenti,
sareblbero difficili da reperire alivello locale.
Sono dunque unopportunitd  che
dobbiomo sfruttare al massimo per
costruire un futuro migliore per tutti.”

QUALI OPERE SONO STATE
REALIZZATE E QUALISONO
PROGETTIFUTURI?

“Grazie dlle tante risorse del PNRR
Civitanova sta portando avanti un
ambizioso piano di sviluppo che interessa
diversi ambiti, dalla rigenerazione urbana
alla valorizzazione del patrimonio storico,
passando per il potenziamento dei servizi
educativi e culturalli.

Penso ai lavori di rigenerazione urbana del
Compairto Trieste che diventera una sorta
di distretto con servizi in ambito sociale,
culturale, educativo e didattico, per la
cittadinanza, la realizzazione di quattro
nhuovi asili nido ed altri cinque saranno
riqualificati. Grazie ai fondi del PNRR,
abbiamo potuto intervenire suuno dei

20

simboli della cultura cittading, il Teatro
Rossini, con la rimozione della coperturain
etemit e la sua sostituzione con un
moderno impianto  fotovoltaico, un
infervento che coniuga  sicurezzaq,
sostenibilita e innovazione. Nella Citta Alta,
sono in corso importanti interventi di
valorizzazione del patrimonio storico e
architettonico: la riqualificazione del
palazzo della Delegazione, della scuola
Sant’Agostino e dellex Liceo Classico, il
risanamento delle mura castellone situate
al di sotto dellex Liceo Classico e il
restauro di Palazzo Ciccolini.”




IL SUO SOGNO DA SINDACO PERIL
SUO COMUNE?

"l mio sogno per la cittd e la
riqualificazione del nostro Varco sul mare,
un progetto che partird a breve e che dara
nuovo impulso al cuore della citta. Il varco
non € solo un punto di accesso al mare,
ma un simbolo di crescita, di
rinnovamento e di accoglienza. Diventerq,
dunque, un luogo piu bello e di
aggregazione dove troveranno spozio
tante anime, da quella riservata a cultura e
spettacoli, alle aree gioco, fitness e sportive,
dalle zone verdi ai percorsi pedonali. Un
progetto che wunisce bellezza e
funzionalita, migliorando la qualita della
vita dei nostri cittadini e attirando visitatori.
E un sogno che, grazie al lavoro di tutti, si
sta frasformando in realtt e che senza
dubbio ci rendera tutti piu orgogliosi dli
vivere, lavorare e crescere a Civitanova.”

SINDACO DI CIVITANOVA MARCHE

Fabrizio Ciarapica, classe 1974, lavora
come responsabile acquisti in
un'‘azienda di distribuzione

alimentare. In politica dal 2003 e stato
assessore ai servizi sociali ed e
sindaco, dal 2017, di Civitanova
Marche. E il vice coordinatore
regionale di Forza Italia e Presidente
della Conferenza dei Servizi dei
sindaci.
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Fondata nel 1936, si & affermarta sul mercarto grazie alla capacitd di continua innovazione e
oggi con i suoi due marchi Nuova Simonelli e Victoria Arduino conta 8 filiali estere in 130
Paesi nel mondo. Il 95% dellintera produzione viene esportata allestero grazie a una fitta
rete commerciale e tecnica coordinata dalla sede italiona e dalle filiali negli Starti Uniti,
Singapore e Francia, UK, Germania, Australia, UAE e dagli Experience lab a Barcellona,
Londra, Jakarta, Chicago e Shanghai. | prodotti sono destinati a distributori, torrefarttori,
canali Ho.Re.Ca. e coprono sia il segmento mainstream che quello specialty grazie alla
varieta delle soluzioni tecnologiche offerte.
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COME INCIDONO SOSTENIBILITAE
INNOVAZIONE SUL VOSTRO
LAVORO?

“E un tema che abbiomo sviluppato fin
dagli anni 2000. Oggi parliomo di
innovaizione, marteriali, sostenibilita, ma noi
abbiomo anticipato  questo dlsoorso
perché abbiamo iniziato gidi 15 anni fa a
fare degli studi proprio con 'Universita di
Ancona sulla Carbon Footprint dei nostti
prodotti. Da questi studi € emerso che i
materiali e la fase di costruzione di una
macchina generano meno del 5% di CO2,
tutto il resto deriva dallenergia elettrica
consumarta dalla macchina nel corso del
suo utilizzo. Ci siomo cosi focalizzarti
impegnati negli ultimi 15 anni ad abbattere
il consumo di energia e abbiamo raggiunto
minori emissioni pari al 30-35%. E questi
studi li abbiamo fartti indipendentemente
dalla sensibilitci di oggi sul tema.

Siamo coscienti che la sostenibi-
litdr dipende da tutti”. /
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QUINDI LA COMUNICAZIONE CHE
FASIMONELLIGROUP INQUESTO
SETTORENONE UN
GREENWASHING. E IL MERCATO
LOSA?

Oggi ci sono molti soggetti imprenditoriali
per i quali la sostenibilitd € un criterio
fondamentale. Un criterio in base al quale
scelgono o meno un fornitore, quindi
sempredi piu diventa discriminante essere
pill 0 Meno sostenibili, sial dal punto di vista
ambientale che dal punto di vista sociale e
diwelfare interno.




VOISIETE UN VERO E PROPRIO
OSSERVATORIO INTERNAZIONALE.
QUALEILGIUDIZIO
INTERNAZIONALE CHE SIDASULLE
PRODUZIONIVERAMENTE
SOSTENIBILI? INTERESSASOLO|
GRANDI GRUPPI?

Questo lavoro che abbiomo fatto negli
anni ci ha dato un vantaggio enorme nei
confronti delle multinazionali. | grandi
gruppi ci chiedono cosa fa Simonelli Group
per la sostenibilitd, intesa a 360°. Faccio un
esempio, Starbucks non ha soltanto
guardato a come facevamo le macchine,
ma ha indagato anche come frattavamoi
dipendenti. Ha intervistato, una trentina di
persone che lavorano danoi.

Noi avevamo gidl “la cassetta delle idee”.
Avevamo iniziato nel 1992 questo progetto
in cui i dipendenti possono proporre idee e
suggerimenti. Ed il cliente ha apprezzato
molto [liniziativa. Ci ha detto che
esperienze simili non si frovano in molte
aziende partner. E rimasto positivamente
impressionato e ci ha fatto i complimenti
per lattenzione che l'azienda riserva ai
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collaborartori. E aggiungo che gli americani
sono esigenti su certi aspetti.

SIMONELLIGROUP SIE EVOLUTA,
DAPICCOLAAZIENDAA
MULTINAZIONALE EVISIETE
MANAGERIALIZZATI. SIETE
SODDISFATTIDIAVERFATTO
QUESTO PASSAGGIO?

Fin dal 2005, pensavamo a questa
trasformazione di un gruppo che potesse
essere al passo con i tempi. Nel 2017
abbiamo pensato che era il momento di
accelerare e ci siomo  riorganizzati
creondo una capogruppo in  cui
convergono tutte le aziende del Gruppo.
Questa societd funge da holding
finanziaria del Gruppo. Poi le aziende, a
loro volta, hanno aperto le proprie filiali nei
mercati pil importanti: Simonelli Group
per esempio ha aperto 8 filiali nel mondo,
dagli Stati Uniti alla Cina, allAustralia, alla
Germania, alla Francia e allinghilterra, a
cu si  aggiungono gli uffici di

rappresentanza di Singapore e Dubaii.




QUALE IL VOSTRO RAPPORTO
CONIMANAGER? SITROVANO
BRAVIMANAGER?

Essendo un'azienda di non grandissima
dimensione facciomo piu difficolta a
trovame. Per trovare un direttore
commerciale, ad esempio, abbiomo
impiegato oltre sei mesi. Adesso abbiamo
un direttore commerciale, donna e
francese.

PRESIDENTE, SE DOVESSE DARE
UN CONSIGLIO ALLE AZIENDE
NOSTRE, QUELLE MARCHIGIANE
CHE COSA DIREBBE LORO?
UNITEVI, METTETEVIINSIEME,
OPPURE CONTINUATE AESSERE
PICCOLI?

Questa e una bella domanda, anche se di
difficile risposta. Una collaborazione tra
aziende & necessarria, porta sicuramente a

una crescita. Noi [abbiomo  sempre
sperimentato anche con i finanzicmenti
regionali abbiamo cercato sempre di fare
rete. Lamia idea d'azienda € stata sempre
quella di avere una rete organizzata e
quallificata, utilizzando tutte le capacita
manifatturiere che abbiamo qui nelle
Marche, a partire da Fabriano fino arrivare
a Loreto. E questo ci ha ci da un grosso
vantaggio perché c'e la flessibilitd, ci sono
aziende molto qualificate che Velgigle
valorizzate e secondo me questa € una
strada da percorrere.

Mettersi insieme sarebbe una strada
molto piu difficile da percorrere. Fare rete
potrebbe funzionare meglio. Sono
convinto che queste aziende dovrebbero
pero qualificarsi meglio. Cioe dovrebbero
cercare di inserire anche a fronte di
dimensioni ridotte piu personale laureato.
Noi abbiomo quatiro universitd che
potrebbero dare un contributo enorme
adlle aziende.




E POSSIBILE OGGI FARE DEI
BELLISSIMIPRODOTTIMADE IN
ITALY CHE SFIDANO | MERCATI
GLOBALIANCHE SUI PREZZI?

Guardando il nostro campo, che € un po'
una nicchia, seppur [ltalia  produca
lottanta per cento delle macchine per |l
caffe, abbiomo ancora qualche anno di
vantaggio sulla concorrenza  straniera.
Dobbiaomo perod essere bravi a innovare,
Ma in maniera costante.

Dobbiomo sempre creare qualcosa di
nhuovo per evitare che la concorrenza
straniera riesca a raggiungerci o addirittura
a superarci. Da azienda artigionale, questa
nostra politica di volere emergere nel
mondo, ci ha portato ad assumere giovani
del territorio che hanno seguito questa
nostra idea. Poi abbiomo corso per |l
mondo, investendo tantissimo e siamo
riusciti a battere anche la concorrenza
italiona.
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CONUNACQUISIZIONE FELICE
COME QUELLADELLAVICTORIA
ARDUINO SIETE RIUSCITI A
METTERE LAPOESIADENTROALLE
MACCHINE DA CAFFE. QUAL ELA
STORIADIQUESTO PRODOTTODI
FASCIAALTA?

Intorno al 2000 € arrivata la possibilita di
comprare la Victoria Arduino. Per due o tre
anni  abbiomo pensato al  suo
posizionamento. Ci abbiomo investito,
anche per la comunicazione. Siomo stati
sponsor dei campionarti del mondo caffe
per sei anni e questo ha dato ancora
maggior valore a questo brand che era tra
laltro conosciuto. Victoria Arduino era
nota nel 1905 ed era gid conosciuta
alfestero. Nel 2005 abbiomo fatto la
macchina del centenario, fu regalata a
Papa Benedetto XVI e ancora funziona.



SIMONELLIGROUP E ANCHE UN
BUON ESEMPIO DI
PROGETTUALITAEUROPEA
AVENDO PARTECIPATO AMOLTI
PROGETTIE, ULTIMO INORDINE DI
TEMPO, CON LA COSTITUZIONE DI
UNHUBPERLE START-UP CON LA
PARTECIPAZIONE
DELLUNIVERSITA POLITECNICA
PRESSO LA SEDE DEL CAMPUS
DELL’AZIENDA. COSA PENSA
DELL’EUROPA E DEL SUO RUOLO
NELLO SVILUPPO DELLE IMPRESE?

L'Europa € importante non solo come
mercato unico, ma anche come attore e
soggetto che cerca di indirizzare gli
investimenti delle aziende e dei settori. lo
credo che dobbiomo lavorare per far
capire quanto sia importante Europa
anche per I'talia. Un'Europa unita puo far
crescere ogni singola nazione, mentre
divisi sicuramente ci perdiomo tutti. Di
finanziamenti l'talia ne ha avuti tanti. Li
puod avere anche in futuro, finanziamenti
che vanno nel manifatturiero,
nellagricoltura, nella crescita
generalizzata delleconomia. E su questo
lo credo che i nostri govemni dovrebbero

awdo  tal

PRESIDENTE DI SIMONELLI GROUP \%
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rappresenta  un'eccellenza  artigianale,
oggi orientata verso linnovazione nel
design e nella produzione.

@) Michela Pettinari imprenditrice di
Pettinari Roberto Srl, azienda attiva nel
settore nella tomeria  mMmeccanica,
specializzata nella lavorazione di metalli
ferrosi e non ferrosi di precisione, che da
oltre 40 anni & un punto di riferimento nel
SUO CaM|PO;

@) Andrea Maroni amministratore e
socio di Orma Group, un'azienda che €
partita da una macelleria e si €
trasformata in un player importante nel
mercato delle cami, gastronomia e arrosti
e promuove le ricette marchigiane;

@) Valentino Tarulli imprenditore e
amministratore di Fermani Cannucce,
unimpresa storica  che da olire
cinquantanni  produce arficoli come
cannucce e posate in legno, con un forte
impegno verso linnovazione e la
personalizzazione del prodotto fatto con
marteriali bio.

Le loro storie raccontano il valore di un
sostegno concreto e mirato, quello di
Credito Futuro, che permette dlle imprese
di innovare e crescere, contribuendo al
rafforzamento delfeconomia locale e
dimostrando che il futuro delle imprese
marchigiane & ricco di opportunita.
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SORBATTI:
TRADIZIONE E
INNOVAZIONE
DAL 1922

COME NATA LA VOSTRA AZIENDA?

L'azienda € a carattere familiare, io € mio
fratello Marco siamo la terza generazione.
Adesso € entrata in azienda la quarta
generazione: i nostri figli. Abbiamo 103 anni
di storio. L'azienda e stata fondata da
nostro nonno Attilio. Abbiomo cercato
sempre di andare avanti seguendo la
moda, proponendo tante fipologie di
prodotti, sempre nellambito del settore del

cappello.

COSA SIGNIFICA ESSERE
IMPRENDITORE OGGI?

L'imprenditore oggi sa fin da principio che
investire € un rischio. Noi ci mettiamo la
faccia, il cuore perché siomo innamorati
del nostro territorio e quindi questo & quello
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Sorbatti, azienda fondata nel 1922, basa la
propria filosofia in un connubio tra tradizione
e innovazione, artigionalitd e tecnologia,
passione e competenza. Tre le sedi
dellazienda: Montappone con [lopificio
industriale di 1800 mq, Monte Vidon
Corrado con il nuovo sito di 2500 mq e
loutlet aziendale sulla Strada Provincicle
Montapponese.

che ci ha spinto a investire nuovamente in
una zona rossa, colpita dal terremoto nel
2016. Questo permette anoie anchealle




nostre maestranze di rimanere in questi
bellissimi territori che ci offrono uno stile di
vita a contatto con la natura, con i
paesaggi e la bellezza dei nostri paesi e
borghi, dove si vive bene, lontano dal caos
dei grandi centri urbani. Ecco, cid che ciha
fatto rimanere qui € lamore per il nostro
territorio.

QUAL E L'IMPORTANZA DEL
CREDITOPERLAVOSTRA
AZIENDA?

Il credito oggi € la fonte principale per
un'azienda. Se non cifosse il credito, se non
ci fossero le banche, nol hon avremmo
creato nulla. Mi sono sempre rivolto al
credito, cercando sempre di farlo con
moderazione, valutando attentamente le
varie proposte, senza fretta per risolvere i
problemi insiti nellimprenditoria. Quindi noi
abbiomo sempre cercato di operare in
maniera oculata, ben preparata, per avere
delle linee di credito che siano le pit
confacenti alle necessitd dellazienda. Ci

gﬁﬁoqﬁl

SORBATTISR.L.

siomo confrontati con diversi consulenti
che ci hanno proposto sempre di agire
secondo le direttive che ho tratteggiato
sopral.

QUINDI DA UN GIUDIZIO POSITIVO
DELL'OPERAZIONE CREDITO
FUTURO?

Beh, sicuramente potrebbe essere rifafta
anche in il volte. Sappiamo bene che i
crediti una volta accesi vanno restituiti,
pero per le nostre aziende avere una linea
di credito aperta ed un soggetto che
conosce la nostra attivitd e davvero
importante. Ed il ragionamento vale
soprattutto per le piccole e medie imprese
come le nostre.
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COMINCIAMO A CONOSCERCI.CI
PARLIDELL’AZIENDA.

Sono Michela Pettinari della Pettinari
Roberto SRL. La nostra compagine
societaria € composta da me, mio fratello
e mio padre. Siomo una torneria
meccanica e c¢i  occupiaomo della
lavorazione dei materiali. La nostra forza e
la versattilital e la flessibilita. Abbracciamo
infatti diversi settori, dallautomotive al
calzaturiero e agli stampisti. Realizziomo
anche inserti per attrezzature fithess e
ginnastica per le palestre, mobili e anche
portoni. Copriomo la lavorazione del
settore dei metdlli. Lazienda e stata
fondata nel 1977 da mio padre ed ora
siomo dlle prese con il passaggio
generazionadle tra lui e la seconda
generazione rappresentata dalla
sottoscritta e dai mio fratello.

PERCHE AVETE PARTECIPATO A
CREDITOFUTURQO?

Abbiomo partecipato a Credito Futuro
Marche perché € un'opportunitd molto
interessante che da la possibilita alle
aziende di ottenere la liquidita necessaria
per sviluppare azienda e quindi labbiamo
colta subito. Il progetto che avevamo in
mente € lampliomento della nostra
azienda e quindi useremo questo credito
per costruire un NUovo capannone per
allargare la struttura gidi esistente.
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PETTINARI
ROBERTO SRL
UN CREDITO
PER ALLARGARE
ILSITO
PRODUTTIVO
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COSE NECESSARIO PERILFUTURO
DI CHIFAIMPRESA? COME VEDETE
IL FUTURO DELLA VOSTRA
AZIENDA?

Per il futuro, ma anche per il presente,
chiediamo che si crei una community, una
rete di conoscenze tra imprese, perche
limprenditore spesso si sente solo
nellaffrontare i problemi, quindi sarebbe
importante essere in rete. Questo anche
con l'aiuto dei canali social media dedicarti
agli imprenditori visto che quella € la
direzione che sta prendendo la nostra
societd attuale. Avere quindi un luogo
vifuale dove ritrovarsi con  aliri
imprenditori.

IV lchell pﬁfw

PETTINARIROBERTOS.R.L.
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EPER IL FUTURO DELL’AZIENDA?

Per il nostro futuro? In questo momento
stiomo  aftraversando il ricambio
generazionale. Abbiamo preso coscienza
che il mercato € cambiato, il modo di
lavorare € completamente diverso e
quindi dobbiamo strutturarci, organizzarci
ed essere sempre al passo con i
mutamenti, utilizzando nuovi strumenti e
nuove modalitdr dilavoro.



ORMA GROUP:
IL SUCCESSO
DEGLIARROSTI

CONLERICETTE

DELLA NONNA

Da Macelleria a player nazionale delle
carni e degli arrosti. E la storia di Orma
Group (nota con il marchio Bacalini) che
rispetta la tradizione culinaria marchigiona
realizzando ricette tradizionaili.

COME NASCE E S| AFFERMA ORMA
GROUP?

Orma Group € un'azienda che € nata
quarantanni fa nel mondo delle carni,
della gastronomia, degli arrosti € si e
sviluppata gradualmente. E' nata da
unidea di persone che vedevano |l
mercato diversificarsi in piu settori. Oggi
rappresenta  un'azienda presente sul
mercato hazionale e internazionale per la

34

produzione di came cotta. llnostro brand &
Bocalini ed io sono amministratore e
direttore commerciale.

IL SUCCESSO E TARGATO
GROTTAZZOLINA?

Operiomo in questo laboratorio di 1500
metri quadr per produrre dei prodotti
squisiti che arrivano su tutti i mercati.
Cerchiamo di partire da quella che ¢ la
tradizione marchigiana, portando in tutte
le regioni italiane e allestero le ricette della
nonnal.

AVETE UTILIZZATO | SERVIZI
FORNITI DAL CONFIDIUNLCO.?

II prodotto UNILCO. di cui abbiamo
usufruito € stato molto importante per
l'azienda. Prima

ditutto perche

ha consentito

unimmissione

diliquidita

nel sistema,

ma ancor

piticiha

datola

possibilitc

diandare

sul mercato

ad

acqui-



stare materie prime nel momento migliore
per pagarle ad un prezzo agevolato.

VORREBBE REITERARE LA SUA
COLLABORAZIONE CONUNI.CO.?

Potremmo e dovremmo ripeterla piu
volte. Per quale motivo? Perché da modo
adlle aziende di rimanere sul mercato. Un
mercato che oggi si muove molto
rapidamente, un mercato molto difficile,
dove ogni settimana la marteria prima e i
costi dellenergiac  aumentano creando
molte difficolta per i nuovi produttori di
marteria prima, con inevitabili aumenti dei
prezzi nei confronti dei nostri clienti finali
che giustamente cercano sempredi

Tprdrea IV aow

ORMA GROUP

oftenere il prodotto migliore al prezzo
migliore. Quindi avere un aiuto da parte di
UNICO. e una cosa importantissima, e
poterlo fare piti volte sarebbe una manna
dalcielo.
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A Servigliono tutto € inizioto con la
lavorazione delle pagliuzze prodotte in
paglia circa un secolo fa. L'azienda si &
sviluppata nel vicino distretto del
cappello. La paglia era quindi usata sia
per produrre cannucce che per produrre
cappelli. In un simile contesto artigionale
e veramente eco friendly, negli anni
Cinquanta nasce la Fermani Cannucce.
Poi dalla paglia si passa prima al PVC
negli anni 70 e a seguire al polipropilene
negli anni 8o. Ed € in quest’azienda che,
nel 2003, entra ufficialmente Valentino
Torulli, ora  amministratore ed
imprenditore, che dopo il Master post
universitario e fresco di esperienze in
adlcune grandi aziende decide di
prendere in mano le redini dellazienda.
Nel 2019 c’€ stata la grossa rivoluzione
con la legge europea SUP che vietaval le
cannucce in plastica ed aliri prodotti
monouso. Quindi lazienda si deve
attrezzare repentinamente e senza una
giusta tempistica per una grande
rivoluzione. Del resto dlla base del
successo della Fermani c’e una grande
flessibilitd e anche creativitd che ha
consentito la realizzazione di macchine
utensili pensate per processi di
lavorazione veloci e di quallita. L'ingegno
del made in Italy non & solo concentrato
sul prodotto, ma parte a monte
nellorganizzare un'azienda in Maniera
efficiente con macchine con standard
superiori.

~ ~

FERMANI
CANNUCCE:
IMPIANTO
FOTOVOLTAICO
PER ABBATTERE
| COSTI
DELLENERGIA

AVETE VISTO GRANDI
RIVOLGIMENTIIN CIRCAUN
SECOLO DISTORIADIQUESTO
DISTRETTO?

Dai materiali in paglia fino ai prodotti bio.
Vorrei ricordare che anche la plastica ha
rappresentato una grande rivoluzione, poi
soppiontata dai prodotti bio come ne
facciamo ora.



ANCHE LE MACCHINE UTENSILI
HANNO LA LORO PARTE?

Le macchine utensili venivano e vengono
personalizzate suinput aziendale e spesso
¢l “mettiomo le mani”. Sono veri e propri
prodotti diingegneria e creativitdl. Del resto
non potremmo fornire i grandi marchi del
mercato senza una produzione efficiente.

AVETE FATTO L'OPERAZIONE DI
CREDITO FUTURO.COMELO
GIUDICA DAL PUNTO DIVISTA
AZIENDALE?

| funzionari di Unico ci hanno seguito bene,
dalla  valutazione preliminare  fino
dlfottenimento del finanziamento. Devo
dire che queste operazioni andrebbero
fatte in maniera strutturale e anche
continuativa perché le pmi hanno bisogno
dilinee di credito.

AQUALIPROGETTILOAVETE
DESTINATO IL CREDITO FUTURO?

Ne abbiomo beneficiato due volte. La
primal per lacquiisto di un macchinario che
ci ha dato la possibilita dintemalizzare una
produzione e la seconda per
limplementazione dellimpianto
fotovoltaico che ci ha darto la possibilita di
abbattere il costo dellenergia elettrica.

COME VEDE IL FUTURO
DELLA MANIFATTURA IN
ITALIA?

Abbiamo ottime prospet-
five per quantoriguardal la
Fermani cannucce.
Abbiamo bisogno di
incentivi e dii comuni-
cazione, perchéin
genere soffriamodi
nhanismo e dovrem-
Mo svilupparci per
competerealivello
internazionale. Da
quiesto punto divista
dovremmo crescere
molto.
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INVESTIRE NEL
TURISMO:

ALVIAIL L/A
RIOUALISIGAZIONE
STRUINURE RIGETTIVIE
NELLEMARCFIE

La Regione Marche ha lanciato il bando
“Contributi per la riquadlificazione delle
strutture ricettive” con [lobiettivo di
potenziare, rinnovare e diversificare |l
patrimonio turistico ricettivo del territorio.
Liniziativa, promossa dal Dipartimento
Sviluppo Economico - Settore Turismo, si
propone di potenziare le strutture ricettive
esistenti, rinnovare le infrastrutture
turistiche, diversificare lofferta turistica.
Inoltre, i progetti finanziabili possono
includere sia la riquallificazione di strutture
esistenti sia la riconversione di immobili in
nuove strutture ricettive, purché rispettino
precisi requisiti di qualita al termine dei
lavori.
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MODALITA” DI PARTECIPAZIONE E
DETTAGLIDEL BANDO:

Le domande possono essere presentate a
partire dal 27 gennaio 2025 fino dlle ore
13:00 del 28 aprile 2025. Per ulteriori
informoazioni e per scaricare il bando
completo, & possibile visitare il sito ufficiale
della Regione Marche.

= LINK:
https://www.regione.marche.it/Entra-in
-Regione/Bandi?idb=8708

= DATA DI PUBBLICAZIONE:
20 dicembre 2024

=« SCADENZA PER LA PRESENTAZIONE
DELLE DOMANDE:
28 aprile 2025

= RISORSE DISPONIBILI:
14,7 MILIONI DI EURO

» PROCEDURA:
Bandi per la concessione di finanziomenti

« CONTATTO:

Marria Cristina Mura
mariacristina.mura@regione.marche.it
071.806.2162
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L’EXPO 2025 di Osaka rappresenta una
straordinaria opportunita per le imprese
marchigiane desiderose di espandersi nel
mercato giapponese e nel Sud-Est
asiatico. Grazie a un bando promosso
dalla Regione Marche, le aziende del
territorio hanno avuto la possibilita di
presentare il loro “saper fare” in uno dei piu
prestigiosi  palcoscenici  internazionali,
allinterno del Padiglione Italia, dal 1° al 7
giugho 2025, durante la “Settimana della
Regione Marche”. Il bando, finanziato
attraverso il PR MARCHE FESR 2021-2027,
ha messo a disposizione un totale di 1
milione di euro per sostenere le aziende nel
loro percorso diinfemaizionalizzazione.

Le imprese interessate avevano la
possibilita di scegliere tra due diverse linee

di intervento: la prima adatta per
promuovere il “saper fare” delle imprese
marchigiane a livello internazionale, rivolta
principalmente alla promozione e visibilitd
delle imprese marchigiane in vari settori,
come arredo, moda, food, e alire
eccellenze artigionali e industriali; la
seconda per le aziende gia attive nel
mercato giapponese, con lobiettivo di
consolidare la loro presenza e espandere
ulteriormente il loro business.

Anche se il bando € ommai chiuso,
partecipare allEXPO 2025 rimane
un'opportunitd  unica per le imprese
marchigiane, che avranno occasione di
inserirsi in un contesto globale dove
innovazione, sostenibilitd e cultura si
incontrano per progettare il futuro. La
Regione Marche, con il supporto del
Commissariato Italiono per 'EXPO e la
regia organizzativa del Dipartimento
Sviluppo Economico, garantird  un
coordinamento strategico per
massimizzare limpatto delle iniziative e
delle azioni promozionali sul mercato

giapponese.

Per sapeme di piu e possibile
consultare il sito ufficiale della Regione
allEXPO

Moarche e il portale dedicato
2025 Osaka:
https://www.italyexpo20250sakait/
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https://www.italyexpo2025osaka.it/
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